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a Comercio Electronico, con una ligera tendencia a Retencion de clientes y con una clara area de mejora en Atraccion de Clientes

A continuacién se detalla cada uno de los resultados de las variables que conforma kiWhy, para un mayor entendimiento y desarrollo de

Report for wiggle.es

Updated at 18/12/2013

DIGITAL &

DYANMIC DATA

E-Commerce

Technology

®

El andlisis individualizado del site ofrece un resultado
de 7.16, indicando asi una orientacién clara en
Comercio Electronico . Esta puntuacioén esta basada en
el reporte especifico sobre el grado de cumplimiento del
site en el desarrollo e integracién de las variables que
mas abajo se detallan.
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Una vez analizadas todas las variables que se

4 / muestran a continuacién y que definen la orientacion
tecnolégica del site, esta depara un resultado de 4.24,
teniendo asi una orientacién media a Tecnologia.

@m Mobile

v Tablets & Smartphones
+/  Blackberry & Outlook

®
m RSS Feed

v/ RSSFeed
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m Google Analytics

v/ Google Analytics

®
m Google AdSense

X Google AdSense

®
m Statistics

X  Site Statistics

Web Domain

v/ Own Company Domain
X Powered by
X Shared Site

'Company Logo: v Html5: X
JavaScript: v JQuery: v
PhP Support: X ASP Support: X
Flash Integration: X WordPress: X
Drupal: X Joomla: X
Magento: X PrestaShop: X
PhPFusion: X PhPNuke: X
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/ Implemented
X  Not Implemented

= Not Fully Implemented

Summary E-Commerce Vs Technology
En base a los resultados, podemos concluir que el site esta claramente orientado a Comercio Electronico.

De cara a una mayor orientaciéon a Comercio Electronico se recomienda una revision de los parametros asociados a Purchase Options, Private
Area y Delivery Options, mientras que para el desarrollo de Tecnologia seria necesaria una revision de Statistics, Google AdSense y Web
Domain. Los indicadores a destacar dentro de Comercio Electronico son Newsletter, CRM y Product Information y dentro de Tecnologia son
Mobile, Google Analytics y RSS Feed. Se recomienda su actualizacion y revision constante a pesar de sus buenos resultados.
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Attraction Retention

El resultado del site en cuanto a su grado de orientaciéon _ El grado de Retencién del site muestra una puntuaciéon
de la Atraccion de Clientes, arroja un resultado de 2.00 y de 6.20, constituyendo una orientacién media, resultante
una baja orientacion a ella, una vez analizadas las del analisis individualizado de las variables que se
variables detalladas en el grafico adjunto. muestran a continuacion.

SEO Optimization Usability

X SiteMap +/  Browseable Sections and Subsections
v/ Description X  Gadgets(Music,Tags,Social Media...)
v Title v Site Search Engine
X ssL
X  KeyWords Users Interaction
-
Additional Laguages + X Forum
SEO v/ Blog
X Surveys
X Additional Laguages + SEO /  Job & Carrers Area
C)
m Footer
v/ Footer
Wiggle Espaiia | Ciclismo | Running ® Multimedi
Title: | Natacién | Tienda de triatién y bici ultimedia
cletas
v/ Photos
. . v Videos
Magnifica gama de productos de cic v PDF Catalogue
lismo, running y natacién en Wiggle X Digital Magazine
Description: Espaiia, tu tienda online de ciclism @
. o, running, natacion y triatién. Entre Tagged Content
ga GRATUITA disponible en todo el
mundo. +/ Tagged Content
®
Keywords: X Social Media Integration
Number of CSS: 3 + Facebook
X Twitter
X Google +
C)
m Languages
J/ Implemented X OnLine Translator

v/ Multi Languages
X Notlimplemented

= Not Fully Implemented



¢ Implemented

X  Notlimplemented
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Summary Attraction Vs Retention
En base a los resultados, podemos concluir que el site no tiene ningun tipo de orientacion.

De cara a una mayor orientacién a Atraccion de clientes se recomienda una revisiéon de los parametros asociados a Additional Laguages +
SEO y SEO Optimization, mientras que para el desarrollo de Retencion de clientes seria necesaria una revision de Users Interaction,
Languages y Social Media Integration. Los indicadores a destacar dentro de Atraccion de clientes son SEO Optimization, Additional Laguages +
SEO y dentro de Retencion de clientes son Tagged Content, Footer y Multimedia. Se recomienda su actualizacién y revisién constante a pesar
de sus buenos resultados.
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